
s a l o n  r o k u  2 0 0 9

2 7

Wy ni ki szcze gó ło we

DOL NO ŚLĄ SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Aga ta Me ble,

Wro cław – 57 pkt.
2. miej sce – Me ble Black Red Whi te, Bie la ny

Wro cław skie – 26 pkt.
3. miej sce – Mer cus, Le gni ca – 23 pkt.
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
69 sa lo nów.

KU JAW SKO -PO MOR SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Ga le ria BFM,

Byd goszcz – 46 pkt. 
2. miej sce – Ga le ria SMS, Byd goszcz – 19 pkt.
3. miej sce ex aequo:

– Extra Punkt, Wło cła wek – 17 pkt.
– Me ble Black Red Whi te, ul. For doń ska,
Byd goszcz – 17 pkt.

Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
62 sa lo ny.

LU BEL SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Me blo hurt, sa lon

Me ga Me ble, Lu blin – 55 pkt. 
2. miej sce ex aequo:

– Me ble Ba rzyń scy, Bia ła Pod la ska – 26 pkt.
– Me ble Black Red Whi te, Lu blin – 26 pkt. 

3. miej sce – Otex, Lu blin – 22 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
50 sa lo nów.

LU BU SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Otar, Zie lo na

Gó ra – 50 pkt.
2. miej sce ex aequo:

– AEK, Go rzów Wlkp. – 17 pkt.
– Kel man, No wa Sól – 17 pkt.

3. miej sce – Eko Li ne, Go rzów Wlkp. – 15 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
50 sa lo nów.

ŁÓDZ KIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Art -Dom, Łódź

– 67 pkt. 
2. miej sce – Aga ta Me ble, Łódź – 51 pkt. 
3. miej sce – Or dom, Łódź – 50 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
43 sa lo ny.

MA ŁO POL SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Cen trum Wi tek,

Mo dl nicz ka k. Krakowa – 94 pkt. 
2. miej sce – Mix -Me ble, Kra ków – 19 pkt. 
3. miej sce – Ję druś, No wy Targ – 18 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
64 sa lo ny.

MA ZO WIEC KIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Aga ta Me ble,

War sza wa – 46 pkt. 
2. miej sce – SPHW Me ble Emi lia, War sza wa

– 29 pkt.
3. miej sce – Me ble Black Red Whi te, ul. Po pu lar na,

War sza wa – 17 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
92 sa lo ny.

OPOL SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Aga ta Me ble,

Opo le – 45 pkt. 
2. miej sce – Me ble Ry bac cy, Opo le – 43 pkt. 
3. miej sce – Eu ro Dom, Opo le – 29 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
45 sa lo nów.

POD KAR PAC KIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – WiP, Rze szów

– 45 pkt. 
2. miej sce – Me ble Pol skie, Kro sno – 34 pkt. 
3. miej sce – Re lax, Ja sło – 24 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
48 sa lo nów. 

POD LA SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Me blux, Łom ża

– 47 pkt. 
2. miej sce – Ve ga Me ble, Księ ży no k. Bia łe go sto ku

– 36 pkt. 
3. miej sce – Me ble Idea, Bia ły stok – 26 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
53 sa lo ny. 

PO MOR SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – PHU Me ble,

Gdańsk – 27 pkt. 
2. miej sce – Me blo kon takt, Re da – 23 pkt.
3. miej sce ex aequo:

– Me ble Black Red Whi te, ul. Ody se usza,
Gdańsk – 17 pkt.

– Ver so Me ble, Gdańsk – 17 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
71 sa lo nów. 

ŚLĄ SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Aga ta Me ble,

Ka to wi ce – 66 pkt. 
2. miej sce – KSK, Pie ka ry Ślą skie – 21 pkt. 
3. miej sce ex aequo: 

– Aga ta Me ble, Gli wi ce – 18 pkt. 
– Me ble Black Red Whi te, Bę dzin – 18 pkt.
– Me ko na, Tar now skie Gó ry – 18 pkt.

Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
61 sa lo nów.

ŚWIĘ TO KRZY SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – DEK Me ble,

Kiel ce – 82 pkt. 
2. miej sce – Eu ro Wnę trze, Kie lec ka Fa bry ka Me bli,

Kiel ce – 45 pkt. 
3. miej sce – Ja wex, Kiel ce – 24 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
38 sa lo nów. 

WAR MIŃ SKO -MA ZUR SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Me blo lux,

Olsz tyn – 49 pkt. 
2. miej sce – Elż bie ta, Olsz tyn – 31 pkt. 
3. miej sce – Atu, Ełk – 17 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
56 sa lo nów. 

WIEL KO POL SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Cen trum Me blo -

we Do mar, Po znań – 26 pkt. 
2. miej sce – Eko Li ne, Po znań – 23 pkt. 
3. miej sce – Me best, Po znań – 17 pkt. 
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
86 sa lo nów. 

ZA CHOD NIO PO MOR SKIE
1. miej sce – „Sa lon Ro ku 2009” – Aga ta Me ble,

Szcze cin – 40 pkt. 
2. miej sce – La rix, Szcze cin – 24 pkt. 
3. miej sce – Ver so Me ble, Szcze cin – 17 pkt.
Ogó łem pro du cen ci wska za li w tym wo je wódz twie
96 sa lo nów.

Acer, Aris Me bel, Be skidz kie Fa bry ki Me bli, Black Red Whi te, Bo gat ti, Bo -Wa -De,
BRW So fa, Brzost, Byd go skie Fa bry ki Me bli, Cot ta, Dan -Wex Col lec tion, Dąb Me -
blar ska Spół dziel nia Pra cy, Den war, Drew mix Fa bry ka Me bli, Eko Li ne, Era Me bel,
Fa bry ka Me bli Ga win Meble, Fa bry ka Me bli Kom pakt -Ma rut, Fa bry ka Me bli
Po znań scy, Fa bry ki Me bli For te, Fa do me, Fe iga, FS Fa vo rit Fur ni tu re Szczyt no,
Ga la Col le zio ne, Gór -So fa, HF He lve tia Fur ni tu re, HM He lve tia Me ble, Hu ber tus,
IMS -Po znań, In ter me ble, Ja fra, Ka szub Me blar ska Spół dziel nia, Kler, Ko lek cja

Me bli Klo se, Li bro, Lu bu skie Fa bry ki Me bli, Me bin, Me ble Ce glew ski, Me ble Dok -
tór, Me ble Kra sze wi ce, Me ble Mi ko łaj czyk, Me ble Ra dom sko, Me ble Ta ran ko,
Me ble Wój cik, Me blo mak, Me blo siek, Me blo tap, MMI Sle eping, MM Tra ding,
MP Ni dzi ca, MTI -Fur ni no va Pol ska, New Idea Me bel, No wy Styl, Pa ged Me ble,
Piotr kow ska Fa bry ka Me bli, Pres Me bel, Pro fap, Pro spe ro, Ra me ta Spół dziel nia
Me blar ska, Re no ma De sign, Re stol, Sits, So śno, Spar -Me ble, Star pol Biu ro ser -
wis, Stol kar, Stol pro dex, Szy na ka -Me ble, Ve ro, We rxal, Wi li mex, Wo odways

PRODUCENCI, KTÓRZY WZIĘLI UDZIAŁ W RANKINGU „SALON ROKU 2009” (72 FIRMY – KOLEJNOŚĆ ALFABETYCZNA)


